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VORWORT

AUSGANGSSITUATION

’ Drei Tangoschulen, El Tanguito, La Boca und Bailando aus Hannover wollen
gemeinsam ein , Tango Festival” auf die Beine stellen. Zusammen treten
sie als die Entusiastas del Tango auf. Das neue ,Tango Festival” steht fur

Emotion, Lebensgefiihl und Leidenschaft.

-
-
"

Ziel ist es, junge Menschen fir den Tango zu begeistern. Besonders diese, die
sich fur Tanz und Musik interessieren. Sie sollen Teil der Tango-Community
werden. Dazu werden wahrend des Events und davor Beginner-Workshops
veranstaltet, um den Tango hautnah erleben zu kénnen. Um neue Mitglieder
zu gewinnen, sollen vielfdltige Werbemalnahmen fir die gemeinsamen An-
gebote modern, interessant und attraktiv dargestellt werden.

Ein Bestandteil des crossmedialen Markting- und Werbekonzepts soll die

Ausarbeitung einer Guerilla-Aktion sein. Diese findet im Vorfeld stattfinden.

Im Zusammenhang soll ein Flyer mit einem integriertem USB-Stick verteilt

werden, auf dem sich Samples unterschiedlicher Tangomusikstile befinden.

Des Weiteren wird ein Plakat und eine Website bzw. Landingpage im Respon-
sive Design entwickelt. Die Website wird als One-Pager angelegt.

Zusatzlich wird ein Logo mit einem entsprechenden Corporate Design entwi-
4 ckelt, um einen Wiedererkennungswert fir das ,Tango Festival” zu schaffen.
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MARKETINGSTRATEGIE

/IELGRUPPE

ie Zielgruppe des Tango Festivals besteht sowohl aus Frauen als auch aus

Mannern. Diese sind zwischen 20 und 30 Jahre alt und kommen aus vie-
len verschiedenen Milieus. Die Besucher sind in ihrer Freizeit aktiv und wollen

etwas erleben. Sie reisen gerne und lernen fremde Kulturen kennen.

Die Besucher des , Tango Festivals” sind musik- und tanzinteressiert und wol-
len den Tango hautnah erleben. Sie haben schon Erfahrung mit andern Tanz-
stilen gemacht und sind neugierig auf etwas Neues.

Der groBte Teil stammt aus dem regionalen, stadtischen Umfeld Hannovers

und es werden auch viele Tangoschulen aus ganz Deutschland erwartet. Da

das ,Tango Festival” international organisiert ist, kommen einige Besucher
auch aus anderen Landern.
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CORPORATE DESIGN

CORPORATE DESIGN

L0GO

Das Logo ist eine reine Wortmarke, die aus einer geschriebenen Rundfeder-

schrift besteht. Diese wurde extra fiir das ,, Tango Festival” entworfen. Die

Typografie nimmt das Schwungvolle des Tangos wieder auf. Die verbundenen

Buchstaben veranschaulichen die aufeinanderfolgenden Schrittelemente, die

alle ineinander Ubergehen. AuBerdem wurde weitestgehend auf Ecken und

Kanten verzichtet, da Tango eine Abfolge von Tanzschritten und Figuren ist
und dies zusammen als ,rundes Bild” wahrgenommen wird.

Die rote Farbe wird mit Tango assoziiert und strahlt Leidenschaft, Warme
und Emotion aus. Man verbindet es mit den roten Tanzkostiimen der Tango-
Tanzerinnen.




CORPORATE DESIGN

- ARBVARIANTEN

as Logo kann entweder in weinrot oder schwarz auf weif3 stehen oder in

weil3 auf weinrot oder schwarz. Bevorzugt wird die negative Variante auf

weinrot verwendet, um das Logo interessanter zu gestalten und den Schrift-
zug hervorzuheben.

CORPORATE DESIGN




CORPORATE DESIGN CORPORATE DESIGN

- ARBEN

ie drei Hausfarben von ,Tango Festival” sind weiss, schwarz und weinrot.

Der weinrote Farbton spielt dabei die zentrale Rolle des Corporate De-

signs und suggeriert die Leidenschaft und Emotion fir welche das ,Tango

Festival” steht. Zusammen mit der Farbe schwarz assoziiert man diese Farb-
kombination sofort mit Tango.

C25 M100 Y50 K30 CO0 MO YO K100 C0O MO YO KO
R126 G20 B62 RO GO BO R 256 G256 B 256
#7E143E #000000 HFFTE
PANTONE 194 C PANTONE Black C PANTONE -

HKS 17 HKS 88 HKS -




CORPORATE DESIGN

| YPOGRAFIE

Die Hausschrift vom ,Tango Festival” umfasst zwei verschiedene Schriftar-

ten. In der Schriftfamilie der Avenir wird der Book Schriftschnitt, aufgrund

der guten Lesbarkeit, meist fir Fliesstexte verwendet. Der Black Schnitt fur

Highlights im Fliesstext. Fir Headlines wird die Schriftfamile The Breaks Sans
im Schriftschnitt Regular verwendet.

CORPORATE DESIGN

THE BREAKS SANS REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
ABCDEFGHIJKLMNOPGRSTUVWXYZAG
1234067890 I'8%¢€./ (=7 /*~+,:

Avenir Book

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
abcdefghijklmnopgrstuvwxyzasdi
1234567890 "§3%8&/()=2/*-+,.;:

Avenir Black

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzaéii
1234567890 !"§$%&/()=2/*-+,.;:



CORPORATE DESIGN CORPORATE DESIGN

QESTALTUNGSELEMENTE

F(jr die Gestaltung von verschiedenen Kommunikationsmitteln werden di-
verse vektorierete Gestaltungselemente verwendet. Alle werden mit

Musik, Tanz und Tango verbunden. Dazu werden sie auf den, in allen Kommu-

nikationsmitteln verwendeten, weinroten Banner ebenso in weinrot gesetzt,

sodass sich das Element mit dem Banner verbindet. Ebenso kénnen sie in ne-
gativ auf weinrot stehen. Unten wird dazu ein Beispiel gezeigt.
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ONLINE KOMMUNIKATION

— WEBSITE DESKTOP

TANZEN, ZUHOREN, ZUSCHAUEN, GENIESSEN

Die Webseite des , Tango Festivals” stellt ein zentrales Element des Marke-
tings dar. Wenn man die Website aufruft, wird zuerst die Landingpage der
Seite angezeigt. Dort kann man sich den Trailer zum Festival ansehen. Uber
die Webseite kdnnen auBBerdem Informationen Uber das Festival, die Veran-
stalter, die haufig gestellten Fragen und die Anfahrt abgerufen werden. Ein
wichtiger Punkt ist ebenso der Online-Ticketkauf. Bei dem Punkt Programm
werden auch kleine Trailervideos zu den verschiedenen Programmpunkten
gezeigt, um auch Menschen anzusprechen, die davor noch nichts mit Tango
zu tun hatten.

Insgesamt verfolgt die Website den Gedanken des Responsive Designs. Sie
ist als One-Pager aufgebaut. Die Gestaltungselemente wurden ebenso wie-
der aufgegriffen. Die Bilder verschieben sich im Parallax-Effekt.



ONLINE KOMMUNIKATION

1024 px

TANZEN, ZUHOREN, ZUSCHAUEN, GENIESSEN

ENTUSIASTAS DEL TANGO

1. Internationales Tange Fe lu1mH-ﬂ'1clll

VERANSTALTER

DAS SIND WR

FESTIVAL

ENTUSIASTAS DEL TANGO

1 NOVEMBER 2016
2000 - 0400 UHR

ssssssssss
\\\\\\\\\\\\\

B KUNTAKT

§‘Iz NOVEMBER 2016
2 1. 2000- 0400 Uk

TICKETS

PROGRAMM

ANFAHRT




ONLINE KOMMUNIKATION

WEBSITE MOBILE

Da die Website auf dem Responsive Design beruht, ist es méglich, diese

auf allen moéglichen Endgeraten zu besuchen. Die Navigation passt sich

der GréBe des Fensters an und wird von einer Leiste zu einem Burger Men(,
das links Uber die halbe Seitenbreite und die ganze -lange erscheint.



ONLINE KOMMUNIKATION

320 px

Was ist eigentlich eine Milonga? +

ANFARRT

Show-Tanz
Unterricht, Ubungsabende, Tanzervermittiung
Inis nobis de non nobisim sa doluptae que Am Kleinen Felde 10,
dolupta ecescit accum volestia pro qui offi- 30167 Hannover
cim natiam. www.laboca.com

Bailando
FE STIVA L Video-pert umerrfcm,sw?rksio;z, Sp:c\'al Events A :ﬁpl\c/’lr:ri(t::v:‘rit;sl o
=] teintorfeldstr. 7,
laeo-rerformance 30161 Hannover 30167 Hannover

bailando.
Inis nobis de non nobisim sa doluptae que wwwbailando.com
dolupta ecescit accum volestia pro qui offi-
cim natiam.
1. Internationales Tango UNTAKT
Festival in Hannover
Du hast eine gewiinschte Info nicht gefunden und
noch offene Fragen? Wir freuen uns auf Deine
Nachricht und werden diese schnellstméglich
bearbeiten. Kontaktiere uns einfach tiber nach-
folgendes Kontaktformular. Zu faul zu schreiben?
Dann schau doch mal in unserem FAQ Bereich

rein — dort findest Du die wichtigsten Antworten
auf haufig wiederkehrende Fragen.

Begeistert Euch fiir den Tango! Fiir einen jungen
und dynamischen Tanz! Feurig und cool! Lasst
Euch anstecken!

Wir sind Eure erste Adresse fiir den Tango in Han-
nover - El Tanguito, La Boca und Bailando. Und
gemeinsam laden wir Euch zum 1. Internationalen
Tangofestival in unserer Stadt ein. Mit einem Spit-
zenprogramm zum Tanzen, Zuhéren, Zuschauen

und GenieBen Tanzabend (Milonga)

NOVEMBER 2016
[ 2000 - 0400 UHR Hier findest Du Antworten auf die am haufigsten Email Adresse

gestellten Fragen. Solltest Du hier keine Antwort

auf Deine Frage finden, dann nutz einfach unser

Kontaktformular oder schreib uns eine Email an:
elena.traeger@tango-festival.de

Worname
Inis nobis de non nobisim sa doluptae que
dolupta ecescit accum volestia pro qui offi-
cim natiam. Nachname

Deine Nachricht

TICKETS

Du willst dabei sein? Dann nichts wie los.
Sichere dir jetzt deine Tickets bevor sie weg sind!
Tango nicht ganz spezielle Kleidung, die

Hier geht's zu den Tickets
siindhaft teuer ist?

PROGRAMM VERANST ALTER L L it
s _'.' = iy DAS SIND WIR B Toge e e o Mo o _

Eine Person fihr, in aller Regel der Mann. Das
stimmt. Wir tauschen im Kurs und bei den Practicas
(Ubungsabenden) aber auch die Rollen. Weil es dem
Fluss des Tanzes, der Kreativitat und der Perfektion . )
des Bewegungsablaufs dient, wenn Frauen und |/(1
Manner die jeweils andere Rolle kennen. Ziel it ein
.Dialog” der Tanzenden, den sie miteinander und mit
der Musik fiihren.

Tango ist doch ein Paar-Tanz: Was mache ich,
wenn ich keinen Partner habe?

Ich habe nicht viel Geld. Kurse mit Studenten-
Rabatt, das istja gut. Aber braucht man beim

El Tanguito

Tango Schnupperkurs S20
. . . Ist es nicht eigenartig, wenn die jungen
Inis nobis de non nobisim sa doluptae que Unterricht, Workshops, Festivalorganisation Tango-Tanzer/innen nur unter sich blelben? +
dolupta ecescit accum volestia pro qui offi- Knochenhauerstr. 3,
cim natiam 30159 Hannover

www.eltanguito.com Was ist eigentlich eine Milonga? +




ONLINE KOMMUNIKATION

- ACEBOOK

usatzlich hat das Unternehmen auch eine Facebook-Seite, um seinen

Kunden im Social Media Bereich sein Leistungsangebot prasentieren zu

kdnnen. Hier kdnnen aktuelle Neuigkeiten zum Event, Testimonials, Trailer
und auch Bilder gezeigt werden.

AuBerdem wird es eine Facebook Veranstaltung zum Event geben. Um eine
grof3e Reichweite zu erzielen, wird das Event auf Facebook beworben, damit
jeder in Hannover und Umgebung davon Kenntnis nimmt.




ONLINE KOMMUNIKATION

ONAPCHAT

Kurz vor dem Event wird auch Snapchat in die digitale Kommunkation mit

eingebracht. Dies ist genau das richtige Medium fiir unsere Zielgruppe.

Hier werden Dinge rund ums Festival verdffentlicht um Besucher neugierig

zu machen. Die Guerilla-Aktion und der Aufbau des Events werden hier zum
Beispiel durch Fotos und Videos veranschaulicht.

Auf Snapchat werden die Menschen vorallen durch Facebook aufmerksam,
da dort wochentlich den Account gepostet wird, um somit wieder den cross-
medialen Effekt zu erzielen.
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PRINT KOMMUNIKATION

PLAKATE

uBenwerbung spricht sehr viele Menschen an. Durch die AuBenwerbung

wird ein weiterer crossmedialer Aspekt angesprochen, der die Aufrufs-

zahlen der Website erhohen wird. Des Weitern ist es statistisch bewiesen,

dass sich Menschen sehr gut an Plakate erinnern kénnen. Dies wird verstarkt,

wenn diese weit in Hannover verbreiten werden und die potentiellen Kunden
oft damit in Berihrung kommen.

NOVEMBER 2010
. 20,00 - 0400 Ui

is: 2%,- Euro (inkl. 1 2in flir

OVER

SAMSTAG



NOVEMBER 2016
- 2000 - 0400 URR

SPORTCAMPUS HANNOVER
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Eing Retse filr 2wel Persenen nach Buenos Alres

- aPul

1.PLATL

3P

Jotrt pusiillan und bis 20; August 2016 an Entusinstas del Tango, Kenowort:
_G-lmﬂtpd'

. Enothanhauartr. 3, 30959 Hannovar endan

PRINT KOMMUNIKATION

FLYER

er Flyer wird in Kombination mit der Guerilla-Aktion verteilt. Auf ihm be-

findet sich ein USB-Stick mit Samples unterschiedlichster Tangomusiksti-

len. Dieser wird mit Non-Permanent-Silikonkleber befestigt. AuBerdem ist auf

der Riickseite ein Gewinnspiel, um Adressen von potentiellen Neukunden zu

bekommen. Diese werden vor dem Festival zusatzlich postialisch angeschrie-

ben, um noch einmal auf das Festival hinzuweisen beziehungsweise um sich
der Community anzuschlief3en.

Das Format ist rund und unterstreicht das Konzept sowie das schwungvolle
des Tangos. Gedruckt wird der Flyer auf dicken Karton, um das ganze Wertig
zu machen und damit der USB-Stick halt. Die Male sind 14,8 x 14,8 Zentime-
ter, dies macht die Flyer handlich und der Leser kann ihn problemlos einste-
cken, an die Pinnwand pinnen oder an Freunde und Bekannte weiterreichen.
Infolgedessen erhéht sich die Reichweite der Veranstaltung.



PRINT KOMMUNIKATION

148 mm (OriginalgréBe)

&

NOVEMBER 20
2000 - 0400 Utk

SPORTCAMPUS HANNOVER

Jetzt schon zuhause Tango erleben:
auf dem USB-Stick finden Sie Samples mit
verschiedenen Tangomusikstilen!

Sie haben keinen USB-Stick bekommen? Schreiben
Sie uns eine Email: elena.traeger@tango-festival.de

S
9,
/75{6 /f(/
n,
9 S,

r .
f?l'US/astaS del Tango (TangoS

Vorderseite

PRINT KOMMUNIKATION

148 mm (OriginalgréBe)

Um das Warten bis zum Festival
zu verklrzen, haben wir hier ein
Gewinnspiel fr Sie!

1. PLATZ

Eine Reise fiir zwei Personen nach Buenos Aires,
der Hauptstadt des Tangos. 7 Ubernachtungen mit
Halbpension, Flug und 3-tdgigem Tanzkurs!

a. PLATZ 3. PLATZ

3-tagiger Tanzkurs mit den Schnupper-Workshop mit den
Entusiastas del Tango Entusiastas del Tango

Jetzt ausfillen und bis 20. August 2016 an Entusiastas del Tango, Kennwort:
,Gewinnspiel”, Knochenhauerstr. 3, 30159 Hannover senden

*Vorname *Nachname

*StraBBe, Hausnummer *PLZ, Ort

Email Adresse

Rickseite
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PRINT KOMMUNIKATION

GUERILLA—AKTION

F(jr die Guerilla Werbeaktion wird der Kropcke genutzt, einer der meistbe-

suchtesten Platze in Hannovers Innenstadt. Dort befinden sich viele Men-

schen, die die Aktion mitbekommen. Des Weiteren wird die Aktion von einem
Filmteam festgehalten und auf den sozialen Netzwerken verbreitet.

Hierfir wird ein Flashmob veranstaltet. Eine Menschenmasse beginnt auf
einmal Tango zu tanzen. Viele Tanzer werden unter ihren Jacken Tango
Kostiime haben, die erst dann zum Vorschein kommen. Geplant sind um die
1000 Tanzer, die mithilfe anderer Tanzschulen organisiert werden. In der Mitte
des Spektakels wird wahrenddessen ein Infostand aufgebaut. Die Tanzer wer-
den nach vier Minuten schlagartig zu Tanzen aufhéren und es wird nur noch
der Infostand zu sehen sein, an dem auch die Flyer mit den USB Sticks verteilt
werden.
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